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Endergebnis

Beteiligung: 52,4%
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Ergebnisse der Bundeslander

Burgenland 494 5 6
Karnten 36,8 ' 63,2 '
Niederosterreich 39.1 60.9

Oberdsterreich T 62.5
Salzburg 39.2 60.8
Steiermark 34.2 65.8
Tirol 375 625
Vorarlberg 33,8 66.2
Wien 3 9 | 6 1
0% 2506 50% 75% 100%
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Beteiligung

Gesamt 22 476
Burgenland 574 oK
Karnten 5 3 4 7
Niederosterreich -, —r
Oberdsterreich 26 44
Salzburg 52 7 7 3
Steiermark 192 505
Tirol 47 52
Vorarlberg 481 519
Wien 44 . 55

0% 2504 50% 75% 100%

W teilgenommen  ®nicht teigenommen
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SORA Wabhlerstromanalyse

SPO-Wahlerinnen 08 _g-_ | |
BVP-Wahlerinnen 08 I AN B
FPO-Wahlerlnnen 08 _ 13 30 : |
BZO-Wahlerinnen 08 ___

Griin-Wahlerinnen 08 _

sonstige Wahlerlnnen 08 _m_
Nichtwahlerlnnen 08 _P :
o 5% s0% w0 100%

m Berufsheer/Sozialjahr m Wehrpflicht/Zivildienst ~ ONichtteilnehmerinnen
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SORA Wabhlerstromanalyse

SPO-Wahlerlnnen 08
OVP-Wahlerlnnen 08
FPO-Wahlerlnnen 08

BzO-Wahlerlnnen 08

Grun-Wahlerinnen 08

sonstige Wahlerinnen 08
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Daten zur Erhebung

Projektgemeinschatft:

— ISA Institut fir Strategieanalysen
— SORA Institute fur Social Research and Consulting

Auftraggeber: ORF
Stichprobe: n=1.028

Grundgesamtheit: Wahlberechtigte in Osterreich
Art der Erhebung: telefonische Interviews

Befragungszeitraum
— 17. bis 20. Janner 2013

Durchfihrung der Interviews: IPR
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Motive der Nichtteilnehmerinnen

In Prozent der Nichtteilnehmerlnnen ,trifft sehr zu“+“trifft eher zu“,
Mehrfachnennung maéglich

keine Variante Gberzeugt mich

N
.@.———

Volksbefragung dient nur Parteipolitik

N

S © i R

unzureichende Information im Vorfeld
Thema interessiert mich nicht 43

bin personlich verhindert

Ergebnis verpflichtet Politik rechtlich nicht

Protest gegen Politik in Osterreich

lehne Militar grundsatzlich ab
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Beteiligung nach Alter und Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt I Y S
Manner 56 44
Frauen

bis 29 Jahre

30 bis 59 Jahre

ab 60 Jahre
0% 25% 50% 75% 100%
m teilgenommen ® nicht teilgenommen
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Wahl nach Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt

Manner

Frauen

SORA Institute for Social Research and Consulting ISA Institut fur Strategieanalysen




Wahl nach Alter

Gesamt 40 60

bis 29 Jahre

30 his 59 Jahre

60 Jahre und alter
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Wahl nach Alter und Geschlecht

In Prozent aller Deklarierten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt

Mann bis 29 Jahre
Mann 30 bis 59 Jahre
Mann 60 Jahre und alter

Frau bis 29 Jahre

Frau 30 bhis 59 Jahre

Frau 60 Jahre und alter
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Wahl nach Erwerb

In Prozent aller Deklarierten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt
Arbeiterlnnen _ 33 67
Angestellte _ 4 5
Selbstandige _ 39 61 I

in Pension
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Wahl nach Wehr- / Zivildiensterfahrung

In Prozent aller Deklarierten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt

Wehrdienst oder
Zivildienst geleistet
(nur Manner)

weder noch geleistet
(nur Manner)

0% 25% 50% 75% 100%
m Berufsheer/Sozialjahr m \Wehrpflicht/Zivildienst
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Motive EinfGhrung Berufsheer/Sozialjahr

ist zeitgemali

Wehrdienst kostet jungen Mannern unnotig
Zeit

besser fur Sicherheit

kein gutes Konzept fur Wehrpflicht

niemand aus Familie soll mehr Wehrdienst
leisten

besser fir Katastrophenschutz
ist kostengunstiger

Grine treten dafur ein
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SPO tritt dafiir ein
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Motive Beibehaltung Wehrpflicht/Zivildienst

Zivildienst soll erhalten bleiben : .
wichtiger Beitrag der Jugend : :
besser fur Katastrophenschutz : 63?
Wehrpflicht ist wichtiger Teil der Neutralitat : E
kein gutes Konzept fir Berufsheer : E
nicht nur Berufssoldaten beim Heer : E
besser fur Sicherheit ' i

ist kostengunstiger | 4 E

Ist zeitgemaln E E

OVP tritt dafur ein 4 E E i E E

FPO tritt dafiir ein 4 E E E E E

----- B e R B B e

O 10 20 30 40 50 60 770 80
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Informiertheit Gber Volksbefragung

In Prozent aller Befragten
Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

31 16 5 [

Berufsheer-Befurworterlnnen

Wehrpflicht-Befurworterinnen 33 21 6 (2

Nichtteilnehmerlnnen

0% 25% 50% 75% 100%

@sehr gut informiert  @ziemlich gut informiert  Oweniger gut informiert  Ogar nicht gut informiert  Oweil3 nicht, keine Angabe

SORA Institute for Social Research and Consulting ISA Institut flr Strategieanalysen




Zeitpunkt der Entscheidung

In Prozent aller Befragten
Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt 72 2
Berufsheer-Beflurworterinnen 70 1
Wehrpflicht-Beflurworterinnen 81 2

S — e — S —
0% 25% 50% 75% 100%
@in den letzten Tagen @vor zwei bis drei Wochen Oist schon langer her Oweif3 nicht, keine Angabe

SORA Institute for Social Research and Consulting ISA Institut flr Strategieanalysen




Welche Partei hat sich fur...eingesetzt?

In Prozent aller Befragten, Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Beibehaltung Wehrpflicht Einfihrung Berufsheer

ESPO EHOVP EBFPO BEGrine Oandere Bkeine Ow.n./k.A.
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Wird Politik Ergebnis umsetzen?

In Prozent aller Befragten
Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt 19 16
Berufsheer-Befurworterlnnen 10 10
Wehrpflicht-Befurworterinnen 19 16

Nichtteilnehmerlnnen 22 19
0% 25% 50% 75% 100%
Bja Onein Oweil3 nicht, keine Angabe
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Einbeziehung der Bevolkerung uber

In Prozent aller Befragten
Erhebung zur Volksbefragung 2013 im Auftrag des ORF

Gesamt

26 10 4| 4

Berufsheer-Befurworterlnnen

Wehrpflicht-Beflrworterinnen

Nichtteilnehmerlnnen

0% 25% 50% 75% 100%

@ sehr wichtig Oziemlich wichtig Owenig wichtig Ogar nicht wichtig Oweil3 nicht, keine Angabe
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S @ R A Institute for Social Research and Consulting

s

— Eines der fihrenden privaten sozialwissenschaftlichen Instituten
in Osterreich

—  Gegrundet 1996 von Christoph Hofinger und Gulnther Ogris
—  Beschaftigt Wissenschafterinnen aus Politikwissenschatfft,

Soziologie, Psychologie, Statistik Kommunikationswissenschatft,
Okonomie und Germanistik

— SORA ist Mitglied im Verband der Meinungsforscher Osterreich
(VMO) sowie der European Association of Political Consultants
(EAPC)
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Forschungs- und Beratungsfelder:

Wahlverhalten

Politische Kultur

(Social) Media & Communication
Arbeitsmarkt & Erwerbstéatigkeit
Wohnen & Lebensqualitat
Jugendliche & junge Erwachsene
Migration & Integration
Organisationen & Stakeholder

I

SORA bietet:;

—  methodisch fundierte Planung und Durchftihrung von Studien
—  strategische und prozessbegleitende Beratung
—  Trainings, Methodenberatung und Vortrage
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BUERIY INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN

—  Gegriundet 2007
—  Studien und Strategieberatung auf sozialwissenschaftlicher
Datenbasis

—  Fokussiert auf public goods (Politik, Gesundheit, Umwelt, Medien,

Energien, Bildung, Soziales, usw.) als Themen der 6ffentlichen
Kommunikation

—  Zielgruppe: Medien- und Wirtschaftsunternenmen, 6ffentlicher
Sektor, NGO's
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BIEIY INSTITUT fiir STRATEGIEANALYSEN

Leistungen

—

l

l

Studien zu unternehmensrelevanten gesellschaftlichen
Entwicklungen

Wirtschaftsrelevante framework-Analysen tUber politische
Zusammenhange auf unterschiedliche Ebenen

Politische Partizipations- und Wahlforschung

Media-Analysen zum offentlichen Informationsverhalten sowie der
offentlichen bzw. verdffentlichten Meinung

Studien zu Unternehmen-, Branchen- und Produktimages zur
Positionierung im offentlichen Meinungsbild
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